Relaciones internacionales de cooperacion:
cultura y comunicacion para el desarrollo

Maria José Pérez del Pozo®

En el estudio de la disciplina de las Relaciones Internacionales, la consideracion de
la cultura como componente fundamental de identidad, proyeccion e influencia
es un factor esencial que enriquece la contemplacién del mundo internacional,
tradicionalmente sometida a la hegemonia de los asuntos politico-militares y
economicos. Los medios de comunicacién, en general, desempefian un papel
extraordinario como receptores y transmisores de elementos culturales que
trascienden el reduccionismo y la fugacidad de la mera informacion, y superan a
través de la tecnologia las limitaciones espacio-temporales que afectan al desarrollo
politico-econémico de las sociedades. Los medios nos presentan una vision del
mundo que recibimos y asimilamos filtrada por nuestras creencias y conocimientos;
por tanto, son la representacion de la realidad —o los percibimos como tal- y
configuran nuestro mundo real y cultural a través de sus componentes simbolicos.

Parece logico, por tanto, que las instituciones internacionales concedan a la
comunicacion un papel activo y dindmico en los procesos de cambio, tanto so-
ciocultural como paolitico y econémico. En este sentido, desde los afios sesenta, y
dentro del marco de las conferencias regionales, la UNESCO ha puesto en marcha
programas en los que vincula la comunicacion con la activacién y la consolidacién
de procesos democriticos, con la promocidn de la mujer como agente de cambio
social, con el desarrollo rural en regiones atrasadas, etc. Dentro de este contexto
se inscriben los medios de comunicacion dedicados al desarrollo.

Desde una perspectiva integral, todas esas funciones atribuidas a la
comunicacion forman parte de la consideracién de la misma como agente de
desarrollo, tanto en lo que se refiere a la potenciacién de intercambio de infor-
macién entre individuos o grupos sociales, como en lo que se refiere a los con-

* Doctora en Ciencias de la Informacidn por la Universidad Complutense de Madrid, Espafia.
Profesora de Relaciones Internacionales en la Facultad de Ciencias de la Informacion de dicha
universidad.
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tenidos, con una intencionalidad claramente diferenciada de los medios tradicionales
sometidos a los dictados de la actualidad informativa.

El catilogo de medios de comunicacién dedicados al desarrollo —en su
concepcion mis amplia— es una obra abierta de manera permanente, en especial
en los tltimos 10 afios, en los que ha habido una extraordinaria proliferacion de
nuevos medios vinculados a la aplicacion de nuevas tecnologias en los procesos
informativos que permiten un abaratamiento considerable de los costes de
transmision, la posibilidad de multiplicar de forma exponencial el nimero de re-
ceptores o clientes con quienes interactuar y la creacion de redes de conexion
entre sistemas y medios hasta ahora dispersos.

Las agencias o direcciones generales para el desarrollo internacional siguen
criterios muy particulares a la hora de apoyar iniciativas de comunicacién: desde
las que orientan su labor en la creacion de prensa y emisoras de radio rurales hasta
las que prefieren especializarse en asesoramiento y asistencia técnica; algunas
instituciones encargan la ejecucion de los proyectos a Organizaciones No
Gubernamentales (ONG), mientras que otras trabajan con los gobiernos locales;
hay agencias que promueven cambios legislativos en relacion con el reconocimiento
de la libertad de prensa en paises en desarrollo, mientras que otras desempefian su
funcidn para el fortalecimiento de las asociaciones y organizaciones profesionales
locales. En general, todas comparten la bisqueda de contenidos que favorezcan
los procesos de democratizacion politica y social de los paises destinatarios y el
papel activo que los medios pueden desemperiar en Ja resolucion pacifica de
conflictos.

Podemos establecer algunas etapas en el estudio de los medios de
comunicacion especializados en temas de desarrollo:

1) Desde mediados de los afios sesenta hasta mediados de los anos ochenta
se desarrolla una primera fase, caracterizada por la aparicion de medios de
comunicacion, en particular de agencias de informacion, tanto en los paises del
Sur como en paises europeos vinculados a los Estados, la Iglesia catolica o a
partidos politicos de amplio apoyo social y electoral. Fueron los afios de mayor
agitacion e instrumentalizacion politica de los medios que podrian considerarse
alternativos. En general, las iniciativas que se desarrollan en este periodo pretenden
ser la aplicacion prictica de los planteamientos tedricos defendidos por la corriente
del imperialismo cultural, inspirada en la Teoria de la Dependencia, a cuyo anilisis
econdmico incorpora clertos elementos culturales y, entre ellos, los procesos
comunicativos. Algunos de los medios creados en este periodo, como la agencia
de noticias Infer Press Service (1ps), que nacio vinculada a la democracia cristiana de
Italia, adquirieron cierto liderazgo en otras dreas geogrificas, como América Latina,
gracias a su posicion ventajosa de partida tanto en profesionales como en recursos
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tecnolégicos, lo que le permitié crear todo un sistema de comunicacion que
abarca contenidos muy diversos —vinculados al desarrollo— y funciones
relacionadas con las telecomunicaciones, la formacion y capacitacion de
profesionales, etc. Ese liderazgo ha conducido a los medios pioneros a patrocinar
y tutelar la aparicion de otros, provocando un cierto efecto multiplicador.

Desde el punto de vista de los contenidos, los medios que surgieron en este
periodo eran deudores de unos Estados tutores que los crearon como instrumento
de sus batallas politicas; por lo tanto, existia un desmedido protagonismo de la
informacién politica, actuando como correa de transmision del propio contexto
internacional de la época, hasta el punto de que a veces la informacion y las
reivindicaciones econdmicas de las que hacian eco los medios eran armas arrojadizas
entre Estados, con un nulo protagonismo de sus sociedades.

En general, y salvo honrosas excepciones, como el ejemplo que hemos
mencionado del ips, la mayor parte de los medios surgidos en este periodo
terminaron sucumbiendo a una retorica estatalizadora que aplastd los esfuerzos y
las esperanzas que avivaron su nacimiento. Es el caso, por ejemplo, del poo/de
agencias de los paises no alineados, creado a principios de los afios setenta con el
objetivo de presentar informacion real y veraz —frente a la distorsion que ofrecian
los medios occidentales— de la situacién de ese amplio grupo de paises; otros
ejemplos similares fueron las agencias Accién de Sistemas Informativos Nacionales
(asmy) y Agencia Latinoamericana de Servicios Especiales de Informacion (Avaser),
creadas con la colaboracion de 1ps y el estimulo inicial de los gobiernos
centroamericanos. Lo mismo podemos decir respecto de la agencia paNA
(PanAfrican News Agency), que surgi6 a principios de los afios ochenta con el apoyo
econdmico de la UNESCO, y que buscaba una vinculacion politica con la
Organizacion para la Unidad Africana con el propdsito (hoy lejano) de ser la voz
de Africa en el mundo.

Al analizar estos ejemplos contemplamos que la mayor parte de ellos tenia
una voluntad continental en sus objetivos y en sus relaciones informativas, Estas
aparentes macrosoluciones parecian responder a una macroconcepcion y a una
amplia consideracion del papel de los medios en tadas las facetas del desarrollo,
concediendo un excesivo optimismo a la capacidad para provocar un cambio
positivo a través de un tinico agente: el Estado.’

' Hay que hacer explicito que el fracaso de algunos de estos medios se ha debido, en primer lugar,
a su falta de credibilidad para los medios de comunicacion internacionales, al estar absolutamente
mediatizados por regimenes ausentes de caricter democritico y, en segundo lugar, a la falta de
coherencia de esos Estados que, tras proporcionar el primer aliento a estas iniciativas, decidian
abandonar sus responsabilidades econdmicas para con ellas, pero no su poder politico,
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Un caso original y precursor de las iniciativas que se desarrollaron a partir de
mediados de los anos ochenta es ¢l de Educacion Radiofénica de Bolivia (ErpoL),
constituido a principios de los afios setenta por una asociacion de instituciones de
inspiracion catdlica que contaba con emisoras de radio dedicadas a la actividad
catequista y que trabajaba en comunicacién educativa para el desarrollo.” El éxito
de ERBOL se baso en la utilizacién del medio mas accesible —ademas de barato y
directo— en las dreas pobres de los niicleos urbanos y rurales. Trabaja a nivel local
en los distintos departamentos del pais, transmitiendo programas de educacion,’
cultura, alfabetizacion, organizacion comunitaria, etc., dirigidos en particular a
poblacion rural y suburbana.

2) Podriamos diferenciar una segunda etapa, que va desde mediados de los
afos ochenta hasta mediados de los afios noventa, caracterizada por la proliferacion
en los paises desarrollados de institutos y centros, constituidos a veces como
ONG, que tienen un papel muy activo en la creacion y ampliacion de estructuras de
medios de comunicacion en paises del Sur y que conciben tanto el acceso a la
informacién como el contenido de ésta como una forma de desarrollo.

Entre otros ejemplos podemos citar al Instituto Panos, creado en Londres
en 1986, que ha desarrollado una red de oficinas regionales en Africa y en Asia
con una “mision global”.* La cooperacion oficial francesa creé en 1988 Syfia
International, un servicio de noticias para radio y prensa francéfona sobre Africa.
Aunque en principio su servicio estaba especializado en informacion agricola, en
la actualidad proporciona informacion a la prensa y a las emisoras de radio
africanas sobre temas como la migracion, el Sindrome de Inmunodeficiencia
Adquirida (s1pa), las sectas, los jefes tradicionales de las tribus, etc.®

En esta etapa hubo una mayor diversificacion de medios, de forma que no
solo las agencias aparecidas en la etapa anterior crearon nuevos servicios para
radio y television, sino que proliferaron emisoras de radio y medios escritos —la
television se mantuvo en muchos paises en desarrollo como un monopolio del
Estado— que abordaban numerosos aspectos vinculados al desarrollo. Gran parte
de este aumento y variedad de medios de comunicacion en los paises del Sur se

? En 1972 se cred la Asociacion Latinoamericana de Educacion Radiofénica (ALER), que agrupd
en sus inicios a las Escuelas Radiofonicas de América Latina. Hoy forman parte de clla
instipaciones y emisoras de radio vinculadas a la comunicacion popular y facilita, 2 través de su
satélite, la transmisién continental de ciertas emisiones.

* Bolivia cuenta con uno de los niveles mis elevados de analfabetismo en América Latina; de ahi
la finalidad educativa y eultural de ErBOL.

* Actuglmente Panos dirige también el servicio de noticias Gemini, creado en Londres a finales de
los afios sesenta, que proporciona artfoulos, mapas, cuadros, ete., de temas y paises generalmente
ignorados por los medios tradicionales. Viéase http:/ /wwwpanos.orguk.

¥ Véase hutp:/ fwrowrwsyfia.com/.
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debi6 al impulso de la cooperacion internacional, tanto la gubernamental como
la desarrollada a través de onG.

Las agencias o direcciones generales para el desarrollo internacional siguieron
en esta etapa criterios muy particulares a la hora de apoyar iniciativas de
comunicacion: desde las que orientaban su labor a la creacién de prensa y emisoras
de radio rurales hasta las que preferian especializarse en asesoramiento y asistencia
técnica; algunas instituciones encargaban la ejecucion de los proyectos a oNG del
pais, mientras que otras trabajaban con los gobiernos locales; habia agencias que
promovian cambios legislativos en relacion con el reconocimiento de la libertad
de prensa en paises en desarrollo, mientras que otras desempefiaban su funcién
en el fortalecimiento de las asociaciones y organizaciones profesionales locales.
En general, todas compartian la bisqueda de contenidos que favorecieran los
procesos de democratizacion politica y social de los paises destinatarios y ¢l papel
activo que los medios podian desempeiar en la resolucién pacifica de conflictos.

Sin pretender establecer una lista exhaustiva, entre las instituciones piblicas
mis activas podemos citar las siguientes:®

a) la Agencia Canadiense para el Desarrollo Internacional (Acoi/cipa) apoya
de manera especifica proyectos de consolidacion de la libertad de prensa
en paises en desarrollo. Uno de sus programas mas representativos es
“Democracia y medios”, dirigido a cuatro paises del Africa del Oeste y
puesto en marcha de manera conjunta con la Universidad de Montreal;
b) Ayuda Internacional al Desarrollo (DANIDA) de Dinamarca ponia espe-
cial acento en la lucha contra la pobreza y apoyaba la creacion de prensa
libre en los procesos de democratizacién. Alguno de sus proyectos eran
ejecutados por el Instituto Panos-Paris. En 1993 creé el Centro de
Periodismo Nordic-sapc en Maputo;

c) el Departamento de Cooperacion para el Desarrollo de Finlandia (Fsina)
concedia especial importancia a los proyectos de formacién profesional.
Prestaba ayuda econdmica tanto a la agencia 1ps como al Instituto Panos;
d) la Agencia de Cooperacién Técnica de Alemania (G12) era una de las
mas importantes organizaciones de asesoramiento y asistencia técnica para
la cooperacion al desarrollo en el mundo. Estaba presente en Oriente Medio
y Proximo, toda Africa, Asia, América Latina y Europa Central y Oriental,
prestando asistencia técnica y profesional;

e) la Agencia de Cooperacion Internacional de Japon (jica), dedicadaa la

* Daniel Fra (coord.), .Appwi awce médiar africains. Les politiques der baillewrs de fonds, Ministerio de
Asuntos Exteriores, Paris, 2000,
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cooperacion técnica, no concedia subvenciones y llevaba a cabo sus
intervenciones a través de los gobiernos locales. Actuaba en especial en los
paises de Africa angléfona;

f) la Agencia para el Desarrollo Internacional (UsAID) de Estados Unidos
actuaba a través de intermediarios en proyectos de corto plazo en Asia,
Africa y América Latina;

g) la Direccién General de Asuntos Internacionales de Holanda dirigia su
ayuda a ONG. Llevaba a cabo sus programas de formacion en el centro de
formacion de Radio Neederland y en el Instituto Internacional para la
Comunicacion y el Desarrollo (ncn);

h) la Agencia de Cooperacién para el Desarrollo de Noruega (NORAD)
tenia como objetivo principal mejorar el acceso a la informacion para
fortalecer a los medios, que jugaban un papel esencial en la formacion de
las democracias y en la lucha contra la corrupcion;

i) la Agencia de Cooperacion para el Desarrollo Internacional de Suecia
(SIDA) apoya proyectos en los que los medios de comunicacion estaban
comprometidos con programas de salud piblica, educacion, derechos
humanos, etc. Uno de sus proyectos estrella es el Media Institute of Southern
Africa, con sede en Nairobi; y

j) €l Programa Internacional para el Desarrollo de las Comunicaciones
(PIDC) de la unesco y la Comision Europea o la Agencia Intergubernamental
de la Francofonia.

Otro tipo de organizaciones privadas, de caricter politico o confesional,
con una presencia significativa en proyectos de medios de comunicacion durante
esta tapa fueron:

a) la Asociacion Mundial para la Comunicacion Cristiana (wacc), la cual
concedia prioridad al papel que podian desempefiar los medios en la
resolucion de conflictos. Sus zonas de intervencidn abarcaban pricticamente
todo el mundo. Uno de sus proyectos pioneros fue el Servicio de
Informacién de Iglesias de Africa, que ofrecia un servicio de informacion
semanal en inglés y francés sobre cuestiones africanas, Su publicacion
trimestral, Media Development, es un referente ineludible;

b) la Fundacion de Ayuda a la Cooperacién (cAF) de Holanda agrupaba a
asociaciones profesionales de medios y pretendia promover a los medios
independientes en los paises en desarrollo a través de la ayuda econdmica
del Ministerio holandés de Desarrollo. cAF contribuyé al fortalecimiento
de los medios comunitarios y las asociaciones y organizaciones

profesionales;
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c) la Fundacién Friedricht Ebert (Fgs) es la fundacién politica mas
importante de Alemania y la que tiene mayor trayectoria en cooperacién
comunicativa. Se trata de una institucion vinculada a los valores y a la
ideologia de la socialdemocracia alemana. Esti presente en todas las dreas
geogrificas a través de su apoyo a la formacion, financiacién de
equipamiento, asistencia técnica y edicién de publicaciones. Colabora con
organizaciones profesionales y medios comunitarios de los paises del Sur;
d) otra institucién politica alemana es la Fundacién Konrad Adenauer,
vinculada al Partido Demécrata Cristiano alemén (cou), que lanzé a
principios de los afios noventa un documento politico titulado Medios y
democracia, que resumia su estrategia a favor de los medios en América
Latina y el Caribe y con la que pretendia contribuir al desarrollo de medios
criticos, profesionales e independientes;
5) la Fundacién Heinrich Bll, més independiente y destinada a apoyar
s6lo a ONG en las iniciativas de prensa escrita y radio; y
6) finalmente, organizaciones de las diversas iglesias alemanas como: la
Asociacion de Iglesias y Misiones Protestantes —que concibe la comu-
nicacion como una herramienta para promover la justicia desde una
perspectiva ecuménica—, Accién contra el Hambre y la Enfermedad en
el Mundo, fundada por la Iglesia Catdlica de Alemania y la Obra
Misionera Internacional Catolica.

En los paises del Sur con cierta capacidad de iniciativa, en especial en paises
latinoamericanos, se produjo un proceso de contestacion informativa en la medida
en que algunos cambios politicos lo permitieron, amparado en nuevas corrientes
de la teoria de la comunicacion que reclamaban la importancia de los valores
culturales locales como nicleo de los procesos de comunicacién y marco de
intercambio de experiencias de desarrollo. En este sentido, se traté de abandonar
las macrosoluciones informativas del periodo anterior en favor de iniciativas
nacionales o locales orientadas a sectores sociales concretos que compartian un
cierta identidad cultural.

La experiencia radiofénica, con todas sus posibilidades creativas y
participativas, el éxito que habia obtenido en las zonas mis deprimidas por su
proximidad a la realidad y la necesidad de promover medios mis sociales y
locales y menos politicos, animé la creacién, en los afios ochenta, de la Asociacién
Mundial de Radios Comunitarias (AMARC),” que tenia como misién: “promover

" AMARE esti constituida como una ONG de caricter haico y agrupa a 300 miembros y asociados en
miis de 100 paises.
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la democratizacién de las comunicaciones, especialmente de la radio, para favorecer
la libertad de expresion y contribuir al desarrollo equitativo y sostenible de nuestros
pueblos™.®

AMARC, y en general, todos los medios de comunicacién comunitarios, tenian
una posicion militante en lo que a temas de desarrollo se referda, ya que su elemento
diferenciador con otros medios era actuar en beneficio de la comunidad, por
encima de cualquier interés economico, y por la defensa de los derechos sociales.
Sin embargo, los criterios internacionales para llevar a cabo el reparto de frecuencias
radioeléctricas por parte de la Unidn Internacional de Telecomunicaciones (UrT)
no beneficiaron a estos medios, a lo que hay que afadir la ausencia, bastante
generalizada, de legislacion nacional sobre radios comunitarias, que favoreci la
asignacién de frecuencias por parte de los gobiernos a grupos privados de
ideologias afines.

Pese a todas las dificultades, la red aMarc’ ha estado presente en todo el
mundo, revolucionando los contenidos, mejorando la capacitacion profesional y
modificando los esquemas de trabajo de los medios tradicionales. En este sentido,
resulta muy original la agencia informativa Pulsar, creada por AMARC graciasala
cooperacion econdmica internacional, a principios de 1996, para proporcionar
noticias a las radios comunitarias e independientes de América Latina y el Caribe
a través de boletines redactados en lenguaje radiofonico y transmitidos via Inernet."”

Dentro de la heterogeneidad de medios que se definian como comunitarios
debemos tener en cuenta a Videazimut, un grupo internacional formado por
organizaciones que utilizan el video y la television con un caricter alternativo para
proporcionar el acceso a estos recursos de los grupos marginados y olvidados
por los medios tradicionales, tanto de los paises del Sur como del Norte.

También ERBOL cred en 1991 su agencia de noticias como complemento a
sus actividades educativas de radio. La agencia pretendia ser un instrumento para
trasladar los problemas rurales a los nicleos urbanos y a los sectores sociales y
politicos con participacion en los procesos de toma de decision capaces de asumir
ciertos compromisos sociales.

Los medios de este periodo muestran un mayor grado de diversidad y de
profundidad en sus contenidos y desarrollo ¢ incluso en la procedencia de los
fondos, aunque se mantiene una cierta dependencia de las fuentes de

! Véase http://wwwamare.org

* La radio comunitaria es, de lejos, el medio favorito en los paises en desarrollo. Una de las dlumas
iniciativas ha sido la creacidn de la primera emisora de radio de mujeres en Camboya, gestionada,
a su vez, por el Womenk Media Centre y con la ayuda econdmica del .

" Puede accederse de forma gratuita a los servicios ofrecidos por Pulsar en heep://
www.pulsar.orgec.
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financiamiento internacionales. Como caracteristicas generales podemos decir
que:

a) hay una proliferacién tanto en el Norte como en el Sur: en los paises del
Sur porque los medios tienen la pretension de actuar como motores de
cambio; en el Norte, aunque sin excluir otras finalidades, aparecen vinculados
a ONG, O para proporcionar informacion del Sur a ONG asociadas a
instituciones internacionales, en especial del sistema de Naciones Unidas.
Estas tltimas cuentan con una evidente superioridad tecnolgica que les ha
permitido organizar las primeras estructuras de redes, tener mayor impacto
y protagonismo social y una incontestable capacidad de movilizacion de la
opinion publica;

b) se produce una creciente revalorizacion de nuevas formas de expresion
y/ 0 una recuperacion de férmulas de comunicacion tradicional que habian
pasado a segundo plano en algunos paises: la prensa rural, el periddico
mural, el teatro y la representacion popular, etc., ocupan un protagonismo
creciente en un intento de aproximar la realidad social a los contenidos de
los medios y permitir formas participativas de la comunidad. Lo local
aparece como marco de negociacion de los conflictos tanto sociales como
particulares a través de los medios;

c) los contenidos de los medios —sin perder la perspectiva general yen la
medida de lo posible— proponen una cobertura mas social y menos politica,
por lo que en las noticias recuperan cierto protagonismo las organizaciones
civiles, los ciudadanos, los movimientos sociales y educativos y su capacidad
o no de transformacién de estructuras politicas injustas. En cierta medida,
se abandona el tono reivindicativo y casi desafiante (Norte-Sur) que habian
planteado algunos medios del Sur de la primera etapa por una posicién
mas matizada y negociadora —deudora en parte de la procedencia de los
fondos—;

d) una de las constantes aspiraciones en el tratamiento de los contenidos ha
sido la voluntad de proporcionar una contextualizacion de los acon-
tecimientos, abandonando la cobertura ocasional y aislada de los hechos."
Sin embargo, no siempre fue satisfecha, entre otras razones por la dificaltad
de tener acceso a fuentes de contenidos completos y, cuando éstas existian,
por la falta de recursos econdmicos o tecnologicos para disponer de
ellos; y

" La necesidad de presentar una informacién contextualizada fue una de las constantes
reivindicaciones de los medios pioneros, entre ellos el 175, como férmula para proporcionar un
mayor ¥ mejor conocimiento de la realidad de los paises del Sur y en desarrollo,
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e) la agenda de temas varia segin los problemas de cada pais y, de manera
mis general, de cada continente. Sin embargo, se van abandonando las
grandes preocupaciones internacionales para dar protagonismo a temas
mis locales.'* Los problemas relacionados con la agricultura y la
alimentacion, la infancia, la educacion, los medios y su funcion social, los
conflictos sociales o los temas medioambientales comienzan a dar a la
agenda del desarrollo un contenido maés diversificado y especializado a
través de la informacidn.

3) La tercera etapa se caracteriza por la consolidacion definitiva de aquellos
proyectos mediiticos que han conseguido una cierta solvencia en el mercado
para sus productos informativos, unida a una continuidad en la ayuda internacional.
Esta fase, que se desarrolla desde la segunda mitad de los afios noventa hasta
nuestros dias —aunque en la actualidad estin apareciendo signos diferenciadores
en la informacion del desarrollo—, recoge los aspectos positivos de las experencias
anteriores y, sobre todo, el protagonismo incontestable de la sociedad civil a
través de la institucionalizacién de los movimientos comunitarios.

Por otro lado, la evolucion de los medios en este periodo, tanto en sus
actividades como en sus contenidos y servicios, esti condicionada por la innovacion
tecnolégica y su aplicacion en la expansién del conocimiento: las nuevas
herramientas han favorecido un proceso de interaccion constante entre el Norte
y el Sur en la creacion y participacién en medios de comunicacion, dando lugar a
redes multiculturales y multiétnicas altamente especializadas. Sin embargo, es
necesario porner de manifiesto el caricter excluyente que para muchas sociedades
tiene la tecnologia, marginando a grupos muy extensos tanto en su participacion
en los medios —y, por consiguiente, en mostrar su realidad— como en la
posibilidad de utilizar las nuevas tecnologias al servicio del desarrollo.”

En los dltimos afios, los medios dedicados a los problemas del desarrollo
han llevado a cabo una cierta especializacion de sus contenidos, motivada en
parte por la necesidad de consolidarse en algunos mercados y ofrecer servicios
diversificados. En el caso de América Latina, AMARC crea la red Nuganchik, un
servicio de noticias en quechua, mientras que la boliviana ERBOL, junto a otras
emisoras de Peni y Ecuador, inicia en 1997 la transmision del servicio Quechuas

¥ Por ejemplo, dzspués de que el tema de la deuda externa ocupd por mucho tempo un lugar
destacado en la agenda del desarrollo, desde principios de los afios noventa ha sido un mnto
olvidadeo.

" Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo, Informe sobre Desarrolls FHumano 2001, Poner el
adelaniy feemoligice af rervice del desarrolle bumawe, Ediciones Mundi-Prensa, Maddd, 2001,
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al Satélite, un informativo cultural dirigido a 10 millones de hablantes de quechua
de la region andina y que se transmite a través del satélite de la ALER.
Otras particularidades de los medios en esta etapa pueden resumirse en:

a) la amplia presencia de instituciones del Norte en las tareas de capacitacion
profesional, informatizacion, elaboracion de paginas electronicas, etc. Este
aspecto positivo encierra o puede encerrar efectos negativos en varios
sentidos: por un lado, una cierta tutela en los contenidos y, por otro, la
dificultad de conocer en realidad quién estd detris de determinados medios
o de ciertas redes de comunicacitn (si se trata de una institucién pablica o
privada del Norte establecida en el Sur, o viceversa, si detris de esa
institucién hay un determinado grupo empresarial, etc.). Es decir, una mayor
accesibilidad de los medios no significa una mayor transparencia sobre sus
actividades e intereses;

b) hay también una gran diversificacién de medios creada a partir de una
clerta cualificacion tecnologica. Resulta significativo que, entre los proyectos
aprobados en los ltimos afios por el PIDC de la UNESCO, el mayor nimero
sea de creacion de centros multimedia, desde el dirigido a la comunidad
indigena de Costa Rica o la comunidad meiganga de Camerin hasta la
creacion de un centro de recursos para periodistas en Tadjikistin o el
desarrollo de una red de medios para mujeres en Afganistin. De todas las
ayudas aprobadas para los medios tradicionales, los proyectos de agencias
de noticias son los mas reducidos en nimero; ™

c) los medios y los servicios creados por y para mujeres son una linea de
accion comun como consecuencia de la consideracion de la mujer como
agente de desarrollo: Pilsar creé su servicio Ciberbrujas, la Agencia
Latinoamericana de Informacién (ALAI) puso en marcha Area Mujeres, en
Burundi se ech6 a andar el programa Women Using Medsa for Peace y en Brasil
el programa de fortalecimiento del liderazgo de las mujeres en el desarrollo
comunitario a través de la radio en Internes;

Pero, junto a los temas relacionados con la mujer, la infancia, el sipa, la
emigracion, el racismo, el medio ambiente o el reforzamiento de la sociedad civil,
forman parte de los temas y de los servicios especializados que se incorporan a

" Este medio clisico ha perdido una parte de su significado ~la inmediatez— al imponerse otros
sistemas basados en la utilizacion de Infermes, Sin embargo, uno de los proyectos més dotados de
recursos es [a reforma de la agencia Bakhtar de Afganistin y la formacidn de periodistas afganos,
Véase http:/ /wwwunesco.org/cgi-bin/webworld /ipde/ egi,
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los medios dedicados al desarrollo. Sirvan de ejemplo: la Agencia de Noticias
por los Derechos de la Infancia (anpi1), de Brasil; Medios para la Paz, de Colom-
bia; v el portal www.choike.org, una iniciativa del Instituto del Tercer Mundo de
Montevideo que pretende difundir el trabajo de onG “y alimentarse de diversas
fuentes de informacion organizadas desde la perspectiva de la sociedad civil del
S.H':I_.ri"!1 15

Fruto de la triple conexion entre desarrollo, nuevas tecnologias e informacion
y conocimiento, se vienen produciendo en los ultimos tres o cuatro afios una serie
de iniciativas relacionadas con el uso de las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacién (Tic) para el Desarrollo, A partir del nuevo concepto de la sociedad
de la informacion o del conocimiento aparecen temas novedosos —o se presentan
como tales, aunque sean viejos problemas— y propuestas originales vinculadas al
desarrollo. La celebracion de la Cumbre Mundial sobre la Sociedad de la
Informacion (cusi), cuya primera ronda se celebré en Ginebra, en diciembre de
2003 -y que tuvo su continuacion en Tanez, en noviembre de 2005, ha
contribuido a crear un cierto beom de las T1C v los temas vinculados al desarrollo,
como el problema de la llamada “brecha digital”, que crea una nueva separacion
en las sociedades profundizando ain mis en las diferencias ya existentes. Otra
cuestion espinosa es la utilizacion de patentes; en este sentido, se ha creado un
movimiento reivindicativo que apoya el software libre o gratuito, y que se ha
incorporado a numerosos medios de comunicacion, especialmente del Sur.

Entre las iniciativas oficiales se encuentra el Programa Informacion para
Todos (1FAP) de la UnEsco, creado en el afio 2001 con la pretension de dar pie a
una sociedad de la informacién para todos “mediante la reduccion de la brecha
entre inforricos e infopobres”.

Durante la celebracion de la primera ronda de la cusi en Ginebra se cred
Polimedia Lab, un laboratorio temporal de medios de comunicacion para mostrar
proyectos comunicativos alternativos y de base. Otros ejemplos de mayor alcance
temporal pueden ser: la Fundacion Redes y Desarrollo (FUNREDES), que es una
ONG dedicada a la difusion de nuevas tecnologias de la informacion y la
comunicacion en paises en desarrollo, especialmente en América Latina y Caribe;
MoebiuS, que es un programa de AMARC para la distribucién e intercambio entre
radios comunitarias mediante la utilizacion de las Tic (este programa ha desarrollado
un proyecto piloto en América Latina y el Caribe, Planeta Radio); en Argentina
funciona la Asociacién Civil para el Estudio y la Promocion de la Sociedad de la
Informacion; la ecuatoriana Infodesarrollo es una red de informacion y
comunicacion para el desarrollo orientada a organizaciones cuyo campo de accion

* Véase http:/ fwrww.choike.org
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son las TIC para el desarrollo (curiosamente su portal en Internet esta construido
con sistemas de sgffware libre)."

Si las Tic han revolucionado el mundo de los medios de comunicacién al
exigirles un valor anadido en sus contenidos con respecto a otras fuentes de
informacion menos elaboradas y analiticas, los medios de comunicacién para el
desarrollo sufren ese impacto de forma mads fuerte al enfrentar los efectos
negativos con inferioridad de recursos. Sin embargo, las Tic se incorporan como
un elemento fundamental para el desarrollo, tanto en su utilizacién para crear
estructuras de redes de conocimiento Norte-Sur y Sur-Sur mis completas como
en los temas que, de manera necesaria, se incorporan a la agenda de los problemas
del desarrollo por parte de los medios.

" Veéase http:/ /wewinfodesarrollo.ec,
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